Jugendschutz Wie leicht kommen minderjdhrige Jugendliche in der Region zu Alkohol?

Gute Kontrolle in vielen

Drei Viertel von rund
100 getesteten Betrieben
in der Region verkaufen
keinen Alkohol an Ju-
gendliche unter dem ge-
setzlich vorgeschriebe-
nen Alter.

Umit Yoker

Alle Gemeinden des Bezirks
Meilen haben sich dieses Jahr an
der Untersuchung zur Alkohol-
abgabe an Jugendliche betei-
ligt. Die Suchthilfe-Organisation
Blaues Kreuz hatte im Sommer
freiwillige Jugendliche aufgebo-
ten, die rund 100 Betriebe der
Region fiir Testkdufe besuchten.
Samowar, die Suchtpriventions-
stelle des Bezirks Meilen, werte-
te die Ergebnisse aus.

In rund drei Vierteln der be-
suchten Betriebe weigerte sich
das Personal, den jugendlichen
Kunden Alkchol abzugeben. Be-
sonders gut schnitten dabei die
grossen Handelsketten ab. Sie
verkauften kein einziges Mal Al-
kohol an Jugendliche unter dem
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Jugendschutz: Viele Betriebe halten sich beim Alkoholausschank an die Vorschriften. (key)

gesetzlich vorgeschriebenen Al-
ter. Jugendberater und Suchtpré-
ventionsexperte Enrico Zoppelli
von Samowar vermutet als einen
der Hauptgriinde dafiir die spe-
zifische Schulung des Verkaufs-
personals. Eher schlecht abge-
schnitten hédtten Kioske "iind
kioskdhnliche Betriebe. Letztes
Jahr hatte noch fast die Halfte

der getesteten Betriebe der da-
mals acht beteiligten Gemeinden
illegal Alkohol verkauft.

Keine Abstinenzpolitik

Nicht alle Betriebe, die keinen
Alkohol verkauft haben, wende-
ten jedoch Zoppellis Meinung
nach die richtige Strategie an.
Viele hatten einfach aus Prinzip

jugendlichen Gisten keinen Al-
kohol ausgeschenkt. «So etwas
fithrt leicht zu Problemen und
zu Streit», sagt Zoppelli. Auch
die Frage nach dem Alter, ohne
dabel einen Ausweis zu verlan-
gen, halt er nur fiir begrenzt
sinnvoll. Fiir den Alkoholkauf
wiirden Jugendliche wohl auch
mal beim Alter schwindeln.
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Betrieben

Liangerfristig hofft Zoppelli
auf eine «regional koordinierte
lokale Alkoholpolitik». Zu dieser
wiirden neben Repression und
Kontrolle auch das Setzen positi-
ver Anreize gehéren. Beispiels-
weise kdnnten Bars belohnt wer-
den, wenn sie den Verkauf von
nichtalkoholischen  Getrdnken
férdern. Er verfolge keine Absti-
nenzpolitik, meint Zoppelli, aber
es sej ihm wichtig, mit Beratung
und Privention das Bewusstsein
dafiir zu fordern, dass es sich bei
Alkohol um eine Rauschdroge
handle und mit dem Konsum
verschiedene Risiken verbunden
seien. Daneben setzt Zoppelli
aber auch auf Pragmatik. So soll-
te der Alkohol in der Auslage
klar von den anderen Getranken
getrennt werden, Beim Einlesen
des Strichcodes von Alkoholika
konnte ausserdem auf dem Dis-
play an die Frage nach dem Aus-
weis erinnert werden, und auch
ein Jahrgangs-Kalender konnte
dabei helfen, dass nicht verse-
hentlich illegal Alkohol verkauft
wird. Eine der wichtigsten Rege-
lungen betrifft aber letztlich die-
jenigen, die bereits zu Alkohol
gekommen sind: Wer trinkt, der
fahrt nicht. Seite 3
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