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Werbeverbot fiir Alkohol
sorgt fiir Diskussionen

ALKOHOLWERBUNG. Das Blaue Kreuz will Werbung fiir
Alkohol an Sportanldssen mit einer Initiative verbieten.
Sportvereine begriissen den Vorstoss nicht. Die Sucht-

| MARCO HUBER

‘| Fussball und Bier gehoren fiir

viele zusammen — das zeigt sich
auch in der Werbung von Braue-

- reien, die vielerorts auf Trikots
und Spielfeldbanden auftaucht.

Geht es nach dem kantonalen
Blauen Kreuz, soll dies in Zu-
kunft nicht mehr moglich sein.
Die  Priventionsorganisation
plant, eine Volksinitiative zu lan-
cieren, um Alkoholwerbung im
Sport per Gesetz zu verbieten.
Dafiir muss sie 6000 Unterschrif-
ten sammeln.

Fiir Stephan Kunz, Geschifts-
fiithrer des Blauen Kreuzes, sind
Alkoholwerbung und Sport nicht
vereinbar. Sportler wiirden als
Botschafter missbraucht und
konnten Jugendliche zum Kon-

- priventionsstelle Samowar hingegen steht dahinter.

sum von Alkohol animieren. <Wir
miissen dieses Problem auf ver-
schiedenen Ebenen anpacken»,
sagt Kunz. Einerseits miisse der
Alkoholverkauf reguliert und
kontrolliert werden, was zum Bei-
spiel mit Testkdufen geschehe.
Und andererseits miisse man bei
der Werbung fiir alkoholische
Getrinke ansetzen, denn dass die
Werbung Wirkung zeige, ist fiir
Stephan Kunz unbestritten.
«Sonst wiirden Brauereien nicht
so viel Geld ins Sponsoring ste-
cken.»

Samowar begriisst Idee

Noch ist die Volksinitiative im
Kanton Ziirich in der Planung,
doch schon stosst sie auf Wider-
stand. Die Sportvereine in der
Region sind von der Idee des
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Blauen Kreuzes nicht begeistert,
obwohl sie nur wenige Sponsoren
aus der Alkoholbranche haben.
Sie finden, man kénne nicht im-
mer alles verbieten, und appellie-
ren an einen verniinftigen Um-
gang mit Alkohol.

Sollte Alkoholwerbung wirk-
lich verboten werden, so wiirde
das Gesetz fiir Banden- und Tri-
kotwerbung gelten. Getrinke-
héndler, die neben Siissgetranken
auch Alkohol verkaufen, sind
vom Gesetz ausgenommen. «Da
wollen wir den gesunden Men-
schenverstand walten lassen»,
sagt Stephan Kunz vom Blauen
Kreuz. Getrankehéndler diirften
also weiterhin Vereine sponsern.
Auch Zelte und Sonnenschirme
wiren von der Regelung ausge-
nommen. Die regionale Sucht-
priventionsstelle Samowar in
Meilen begriisst den Vorstoss.
Suchtberater Enrico Zoppelli fin-
det, es mache wenig Sinn, dass
Sportvereine fiir alkoholische
Getranke werben. Seite 2
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Sportvereine halten nichts von

einem Verbot von

ALKOHOLWERBUNG. Sportverei-
ne aus der Region stehen der Idee,
Bierwerbung auf dem Spielfeld zu
verbieten, kritisch gegeniiber. Das
bringe nichts, meinen sie und
appellieren an die Eigenverant-
wortung im Umgang mit Alkohol.

MARCO HUBER

Dem Blauen Kreuz ist die Alkoholwer-
bung im Sport suspekt. Mit einer Initia-
tive fordert die Praventionsorganisation.
ein generelles Verbot von Alkoholwer-
bung an Sportanldssen. Im Kanton Zii-
rich ist nur Trikot- und Bandenwerbung
fiir Alkohol erlaubt, Stadionwerbung ist
heute schon verboten.

Enrico Zoppelli von der Suchtpriaven-
tionsstelle Samowar in Meilen ist fiir ein
generelles Verbot von Alkoholwerbung
im Sport. «Sport ist eine gesunde Ange-
legenheit. Es macht wenig Sinn, dass
Sportvereine fiir Alkohol werben», sagt
er. Vor allem Jugendliche seien durch
Werbung manipulierbar. «Sportgrossen
sind Vorbilder und haben einen Einfluss
auf die Jugendlichen», sagt der Suchtbe-
rater. Wenn sie fiir Bier Werbung mach-
ten, sei das nicht gerade férderlich, um
die Jugendlichen vom Alkoholkonsum
fernzuhalten. Zoppelli betont allerdings,
dass nicht die Sportler selber, sondern
die Klubverantwortlichen dafiir verant-
wortlich seien.

«Freier Markt soll spielen»

‘Die Sportvereine am rechten Ziirich-
seeufer begriissen ein solches Verbot
nicht. Heinz Gross, Prisident des FC
Kiisnacht, findet etwa, man konne nicht
immer alles verbieten. Der FCK hat mit
einer lokalen Weinhandlung einen Spon-
sor aus der Alkoholbranche. Auch der
Prasident des FC Herrliberg ist kein Fan
der Idee des Blauen Kreuzes. «Der Spit-
zensport wire ohne Alkoholwerbung
nicht mehr finanzierbar», sagt Lars
Haussmann. Fiir ihn ist aber klar, dass
niemals eine Herrliberger Junioren-
mannschaft mit einer Bierwerbung auf
den Trikots auflaufen wird. «Das wére

Geht es nach dem Blauen Kreuz, so sollen Banden in Zukunft nicht mehr fir Alkohol werben diirfen. Bild: Balz Murer

moralisch nicht vertretbar.» Fiir wirt-

schaftlich nicht vertretbar hlt die Initia-
tive Simon Schenk, Sportchef des Eisho-
ckeyclubs GCK Lions, der seine Spiele
in Kiisnacht austrigt. «Ohne diese Gel-
der wire der Sport undenkbar.» Der
freie Markt solle spielen, sagt Schenk.

Lokales Sponsoring

Anderer Meinung ist’ Daniel Bacher,
Prasident des Handballclubs Gelb-
Schwarz Stifa: «Eigentlich haben Alko-
hol- und Tabakwerbung im Sport nichts
verloren.» Gelb-Schwarz Stéfa, das mit
den Lakers Stiifa eine NLA-Mannschaft
stellt, wiirde laut Bacher nicht einmal
mit der regionalen Brauerei Goldkiisten-
briu einen Sponsoringvertrag unter-
zeichnen.

Die Bierbrauerei Feldschlosschen

-kann nicht beziffern, welchen direkten

Einfluss das Sportsponsoring hat. Es ge-
he nicht hauptséchlich darum, den Ge-

samtkonsum zu steigern, sagt Medien-
sprecher Markus Werner. Der Bierkon-
sum hinge im Wesentlichen vom Ge-
schmack, der Qualitdt und auch vom
Wetter ab. Feldschlosschen zahlt in der
Schweiz zu den grossten Sportsponsoren
aus dem Alkoholgewerbe. Die Brauerei
aus Rheinfelden unterstiitzt die Eisho-
ckeyclubs Davos, Genf-Servette, Lugano,
Bern, SCL Tigers und auch den Speng-
ler-Cup in Davos. Feldschlosschen setzt
sich zudem fiir zahlreiche lokale oder re-
gionale Vereine ein. «Gerade solche Ver-
eine wiren von einem Verbot von Alko-
holwerbung im Sport stark betroffen»,
sagt Markus Werner.

«Abstinenz nicht aufzwingen»

Politiker sind geteilter Meinung. Der
Zolliker SVP-Kantonsrat Claudio Za-
netti bezeichnet die Initiative als «abso-
luten Quatsch». Im Umgang mit Alkohol
sei Eigenverantwortung gefragt. «Man

kann den Leuten die Abstinenz nicht
aufzwingen», sagt Zanetti.

CVP-Kantonsrat und Gesundheits-
politiker Lorenz Schmid setzt hinter die
Effizienz eines solchen Verbots ein gros-
ses Fragezeichen. Der Ménnedorfler fin-
det, man konne alles verbieten, die wich-
tige Frage sei aber, welches Verbot wirk-
lich etwas bringe.

SP-Kantonsritin Ursina Egli halt die
Initiative des Blauen Kreuzes fiir «grund-
satzlich unterstiitzenswert». Die Stafne-
rin wiinscht sich allerdings, dass dieses
Thema in der ganzen Schweiz diskutiert
wiirde. Zurzeit beschaftigt sich der Na-
tionalrat mit einer Revision des Alkohol-
gesetzes. Davon erhofft sich Egli viel.
«Man darf den Konsum von Bier und
Wein nicht verharmlosen», sagt sie. Nicht
nur der Konsum von «hérteren» alkoho-
lischen Getrianken sei gefdhrlich. Man
miisse deshalb auch bei der Bierwerbung
ansetzen — gerade im Sport.



